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Text

2. Abschnitt
Beitragszweck

8 21a. (1) Der Agrarmarketingbeitrag (im folgenden Beitrag genannt) wird fir folgende Zwecke
erhoben:

1. zur Forderung und Sicherung des Absatzes von land- und forstwirtschaftlichen Erzeugnissen und
daraus hergestellten Erzeugnissen;

2. zur Erschliefung und Pflege von Mérkten flr diese Erzeugnisse im In- und Ausland;

3. zur Verbesserung des Vertriebs dieser Erzeugnisse;

4. zur Forderung von allgemeinen MaBnahmen zur Qualitatsverbesserung und -sicherung beziglich
dieser Erzeugnisse (insbesondere der entsprechenden landwirtschaftlichen Erzeugnisse) sowie
zur Vermittlung von fiir die Verbraucher relevanten Informationen hinsichtlich Qualitat, Aspekte
des Verbraucherschutzes und des Wohlergehens der Tiere sowie sonstiger Produkteigenschaften
dieser Erzeugnisse;

5. zur Forderung sonstiger Marketingmalinahmen (insbesondere damit zusammenhéngender
Serviceleistungen und Personalkosten).

(2) Im Rahmen der MaRnahmen gemal Abs.1 wird die AMA ermdchtigt, Richtlinien fir die
Vergabe und Verwendung von Gutezeichen zur Kennzeichnung qualitativ  hochwertiger
landwirtschaftlicher Erzeugnisse und daraus hergestellter Erzeugnisse festzulegen. Diese Richtlinien
bedirfen der Zustimmung des Bundesministers fir Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und
Wasserwirtschaft. Die Zustimmung gilt als erteilt, sofern innerhalb einer Frist von einem Monat ab
Einlangen kein schriftlicher Widerspruch durch den Bundesminister fir Land- und Forstwirtschaft,
Umwelt und Wasserwirtschaft erfolgt.
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