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Text
Produktiberwachungspflichten fir Rechtstréger, die Finanzinstrumente konzipieren

8§ 30. (1) Ein Rechtstréger, der Finanzinstrumente konzipiert (Konzepteur), was auch die Schaffung,
Entwicklung, Begebung und Gestaltung von Finanzinstrumenten beinhaltet, hat die nachstehenden
Anforderungen so zu erflllen, wie es unter Berlicksichtigung der Art des Finanzinstruments, der
Wertpapierdienstleistung und des Zielmarkts des Produkts angemessen und verhaltnismagig ist.

(2) Ein Konzepteur, der Finanzinstrumente zum Verkauf an Kunden konzipiert, hat ein Verfahren fiir
die Genehmigung jedes einzelnen Finanzinstruments und jeder wesentlichen Anpassung bestehender
Finanzinstrumente zu unterhalten, zu betreiben und zu Uberprifen, bevor es an Kunden vermarktet oder
vertrieben wird.

(3) Der Konzepteur hat Verfahren und MaRnahmen einzufiihren, umzusetzen und aufrechtzuerhalten,
die sicherstellen, dass die Konzeption von Finanzinstrumenten die Anforderungen fir den
ordnungsgemalen Umgang mit Interessenkonflikten, einschlieflich Vergutung, erfillen. Der Konzepteur
hat insbesondere dafiir Sorge zu tragen, dass die Gestaltung des Finanzinstruments, einschlieBlich seiner
Merkmale, keine negativen Auswirkungen auf die Endkunden hat und nicht zu Problemen mit der
Marktintegritat fuhrt, dadurch dass diese Gestaltung es dem Konzepteur ermdglicht, eigene Risiken oder
Positionen im Basiswert des Produkts zu mindern oder sich derer zu entledigen, falls der Konzepteur die
Basiswerte bereits fir eigene Rechnung hélt.

(4) Der Konzepteur hat bei der Konzeption eines Finanzinstruments magliche Interessenkonflikte zu
analysieren. Insbesondere hat der Konzepteur zu bewerten, ob das Finanzinstrument eine Situation
schafft, in der den Endkunden Nachteile entstehen kénnten, wenn sie

1. eine Gegenposition zu der Position Ubernehmen, die zuvor vom Konzepteur selbst gehalten
wurde oder
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2. eine Gegenposition zu der Position Ubernehmen, die der Konzepteur nach Verkauf des Produkts
halten will.

(5) Der Konzepteur hat zu priifen, ob das Finanzinstrument eine Gefahr fiir die geordnete
Funktionsweise oder die Stabilitat der Finanzmérkte darstellen konnte, bevor er beschliet, mit der
Auflage des Produkts fortzufahren.

(6) Der Konzepteur hat sicherzustellen, dass die an der Konzeption von Finanzinstrumenten
beteiligten malgeblichen Mitarbeiter Giber die erforderliche Sachkenntnis verfiigen, um die Merkmale und
Risiken der Finanzinstrumente, die sie konzipieren wollen, zu verstehen.

(7) Der Konzepteur hat daflr zu sorgen, dass die Geschéaftsleitung eine wirksame Kontrolle (iber den
Produktiiberwachungsprozess des Konzepteurs ausiibt. Der Konzepteur hat dabei sicherzustellen, dass die
Compliance-Berichte an die Geschéftsleitung systematisch auch Informationen Gber die vom Konzepteur
konzipierten Finanzinstrumente, einschlieBlich Informationen tber die Vertriebsstrategie, enthalten. Der
Konzepteur hat diese Berichte auf Verlangen der FMA zur Verfugung zu stellen.

(8) Der Konzepteur hat sicherzustellen, dass die Compliance-Funktion die Entwicklung und
regelméBige Uberpriifung der Produktiiberwachungsvorkehrungen lberwacht, damit jegliches Risiko,
dass der Konzepteur die in diesem Paragraphen festgelegten Verpflichtungen nicht erfuillt, erkannt wird.

(9) Der Konzepteur hat im Falle der Zusammenarbeit bei der Schaffung, Entwicklung, Begebung
und Gestaltung eines Produkts, inbesondere auch mit Unternehmen, die nicht gemaR der
Richtlinie 2014/65/EU zugelassen und beaufsichtigt werden, oder mit Rechtstragern aus Drittlandern, die
jeweiligen Verantwortlichkeiten festzuhalten.

(10) Im Produktgenehmigungsverfahren geméal Abs.2 hat ein Konzepteur einen bestimmten
Zielmarkt fur Endkunden innerhalb der jeweiligen Kundengattung flr jedes Finanzinstrument festzulegen
und sicherzustellen, dass alle einschlagigen Risiken fur diesen bestimmten Zielmarkt bewertet werden
und die beabsichtigte Vertriebsstrategie dem bestimmten Zielmarkt entspricht.

(11) Der Konzepteur hat mit ausreichender Detailtiefe den potenziellen Zielmarkt flr jedes
Finanzinstrument und die Kundenarten zu bestimmen, mit deren Bedurfnissen, Merkmalen und Zielen,
einschlieBlich etwaiger nachhaltigkeitsbezogener Ziele, das Finanzinstrument vereinbar ist. Im Rahmen
dieses Prozesses hat der Konzepteur etwaige Kundengruppen zu bestimmen, mit deren Bedurfnissen,
Merkmalen und Zielen das Finanzinstrument nicht vereinbar ist, es sei denn, bei den betreffenden
Finanzinstrumenten werden Nachhaltigkeitsfaktoren berticksichtigt. Weiters hat er sicherzustellen, dass
alle einschlagigen Risiken fir diesen bestimmten Zielmarkt bewertet werden und die beabsichtigte
Vertriebsstrategie dem bestimmten Zielmarkt entspricht. Arbeiten mehrere Rechtstrdger bei der
Konzeption eines Finanzinstruments zusammen, braucht nur ein Zielmarkt bestimmt zu werden.

(12) Ein Konzepteur, der durch andere Rechtstrdger vertriebene Finanzinstrumente konzipiert, hat
die Bedurfnisse und Merkmale der Kunden zu bestimmen, mit denen das Produkt vereinbar ist, auf der
Grundlage seiner theoretischen Kenntnisse und bisherigen Erfahrungen, die er in Bezug auf das
Finanzinstrument oder vergleichbare Finanzinstrumente, die Finanzmarkte sowie die Bedirfnisse,
Merkmale und Ziele der potenziellen Endkunden erworben hat.

(13) Der Konzepteur hat eine Szenarioanalyse seiner Finanzinstrumente durchzufuhren, bei der
bewertet wird, welche Risiken bei dem Produkt hinsichtlich schlechter Ergebnisse fiir Endkunden
bestehen und unter welchen Umstdnden diese Ergebnisse eintreten kdnnten. Der Konzepteur hat das
Finanzinstrument unter Negativbedingungen zu bewerten und dabei inbesondere zu analysieren, was
geschieht, wenn

1. sich die Marktbedingungen verschlechtern,

2. der Konzepteur oder einer an der Konzeption oder der Funktionsweise des Finanzinstruments

beteiligter Dritter in finanzielle Schwierigkeiten gerét oder ein anderes Gegenparteirisiko eintritt,

3. sich das Finanzinstrument als kommerziell nicht lebensféhig erweist oder

4. die Nachfrage nach dem Finanzinstrument erheblich hoher ausfallt als erwartet, so dass Druck

auf die Ressourcen des Konzepteurs oder den Markt des Basisinstruments entsteht.

(14) Der Konzepteur hat festzustellen, ob ein Finanzinstrument den ermittelten Bedurfnissen,
Merkmalen und Zielen des Zielmarkts entspricht, insbesondere indem er untersucht, ob folgende
Elemente gegeben sind:

1. Das Risiko-/Ertragsprofil des Finanzinstruments ist mit dem Zielmarkt vereinbar;
2. etwaige Nachhaltigkeitsfaktoren des Finanzinstruments sind mit dem Zielmarkt vereinbar;
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3. die Gestaltung des Finanzinstruments wird durch Merkmale bestimmt, die fir den Kunden von
Vorteil sind, und nicht durch ein Geschaftsmodell, dessen Rentabilitit auf schlechten
Kundenergebnissen beruht.

(15) Der Konzepteur hat die fir das Finanzinstrument geplante Gebuhrenstruktur zu prifen, indem
er insbesondere untersucht, ob

1. die Kosten und Gebiihren des Finanzinstruments mit den Bedirfnissen, Zielen und Merkmalen
des Zielmarkts vereinbar sind,;

2. die Gebuhren nicht die Renditeerwartungen an das Finanzinstrument untergraben, was
insbesondere der Fall ist, wenn die Kosten oder Gebiihren nahezu alle erwarteten steuerlichen
Vorteile eines Finanzinstruments aufwiegen, Ubersteigen oder zunichte machen oder

3. die Gebuhrenstruktur des Finanzinstruments fur den Zielmarkt hinreichend transparent ist, so
dass sie Gebduhren nicht verschleiert und nicht zu komplex ist, um verstanden werden zu kénnen.

(16) Der Konzepteur hat daftir zu sorgen, dass die Bereitstellung von Informationen {ber ein
Finanzinstrument an die Vertreiber auch Informationen tber die fir das Finanzinstrument geeigneten
Vertriebskandle, das Produktgenehmigungsverfahren und die Zielmarktbewertung beinhaltet und einem
angemessenen Standard entspricht, der die Vertreiber in die Lage versetzt, das Finanzinstrument richtig
zu verstehen und zu empfehlen oder zu verkaufen.

(16a) Der Konzepteur hat die Nachhaltigkeitsfaktoren des Finanzinstruments auf transparente Art
und Weise zu beschreiben und den Vertreibern die Informationen zu bieten, die sie benftigen, um
jegliche nachhaltigkeitsbhezogenen Ziele des Kunden oder potenziellen Kunden gebihrend
beriicksichtigen zu kdnnen.

(17) Ein Konzepteur hat die von ihm konzipierten Finanzinstrumente regelmaRig zu tberprifen und
dabei alle Ereignisse zu berilicksichtigen, die das potenzielle Risiko fiir den bestimmten Zielmarkt
wesentlich beeinflussen kdnnten. Der Konzepteur hat zu prifen, ob das Finanzinstrument weiterhin mit
den Bedrfnissen, Merkmalen und Zielen des Zielmarkts vereinbar ist und auf dem Zielmarkt vertrieben
wird oder ob es Kunden erreicht, mit deren Bedurfnissen, Merkmalen und Zielen, einschlief3lich etwaiger
nachhaltigkeitsbezogener Ziele, das Finanzinstrument nicht vereinbar ist.

(18) Ein Konzepteur hat die Finanzinstrumente vor jeder weiteren Begebung oder Wiederauflage —
wenn er Kenntnis von einem Ereignis hat, dass das potenzielle Risiko fur die Anleger wesentlich
beeinflussen konnte — sowie in regelmaligen Abstdnden zu Uberprifen, um zu bewerten, ob die
Finanzinstrumente in der beabsichtigten Weise funktionieren. Der Konzepteur hat festzulegen, in welchen
Abstanden er seine Finanzinstrumente Uberprift, wobei er relevante Faktoren zu beriicksichtigen hat,
insbesondere Faktoren, die mit der Komplexitdt oder dem innovativen Charakter der verfolgten
Anlagestrategien zusammenhéngen. Der Konzepteur hat auch zentrale Ereignisse zu bestimmen, die das
potenzielle Risiko oder die Renditeerwartungen des Finanzinstruments beeinflussen kénnen, insbesondere

1. das Uberschreiten einer Schwelle, die das Ertragsprofil des Finanzinstruments beeinflussen wird

oder

2. die Solvabilitdt bestimmter Emittenten, deren Wertpapiere oder Garantien sich auf die

Wertentwicklung des Finanzinstruments auswirken kénnten.

(19) Der Konzepteur hat bei Eintritt von Ereignissen im Sinne des Abs. 18 angemessene
Malinahmen zu ergreifen, inshesondere:

1. alle relevanten Informationen {ber das Ereignis und seine Auswirkungen auf das
Finanzinstrument an die Kunden oder die Vertreiber des Finanzinstruments, falls der Konzepteur
das Finanzinstrument den Kunden nicht direkt anbietet oder nicht direkt an die Kunden vertreibt,
zu Ubermitteln;

. das Produktgenehmigungsverfahren zu veréndern;
. die weitere Begebung des Finanzinstruments einzustellen;
. die Vertragsbedingungen des Finanzinstruments zu verandern;

. zu prufen, ob die fur den Verkauf der Finanzinstrumente genutzten Kanéle angemessen sind,
wenn der Konzepteur feststellt, dass das Finanzinstrument nicht wie geplant verkauft wird;

6. Kontakt mit dem Vertreiber aufzunehmen, um eine Veranderung des Vertriebsprozesses zu
erortern;,

7. die Beziehung mit dem Vertreiber zu beenden;
8. die FMA unverziiglich zu unterrichten.
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